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NUESTROS

A lo largo del afo, Asobancaria organiza los eventos mas influyentes del pais, espacios
que rednen a lideres del sector financiero, real y gubernamental para debatir los temas
estratégicos que marcan la agenda nacional e internacional.

Estos espacios son reconocidos por su alto nivel académico, innovacion tematica y
convocatoria de expertos internacionales, convirtiendose en escenarios clave para la
construccion de conocimiento y el fortalecimiento del sector.



de @VENTOS




CANIP Qﬁ%

o E
E — — o
A 4 28° Congreso 4 16° CAMP 4 17° Foro de
ﬂ - -
ng % 4 de Tesoreria g iy Vivienda
o w
Centro de 4 Centro de N
- Acercando | © . .
Carla Banca alos W Convenciones 8l Convenciones Grand Hyatt
Colombianos Cartagena de Indias Cartagena de Indias Bogota D.C.

Programacion

EVENTOS

&

602 Convencion

03

24° Congreso de

25° Congreso

22 y 23 de octubre

2
=
o —
1]
L=
<t
o
-
4]
o

26, 27 y 28 de agosto

Panamericano de Bancaria .
¢ Riesgos
Riesqo LAFTFPADM
9 Centro dt_—:- Intercontinental
Estelar Convenciones Cartagena
Cartagena Cartagena de Indias

iUn ano donde la
innovacion y el
conocimiento impulsan

i )

o

L

l“-".

‘E:;:-_._ L.
R

\ 3»

19° 6ongreso SAFE

14° Encuentro

3 de diciembre

, Tributario
el progreso del paIS! Centro de Club El Nogal
convenciones Bogota D.C.
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CATALOGO DIGITAL
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PORTAFOLIO DE EXPERIENCIA PARA SU MARCA

ESPACIO STAND 12M2 ESPACIO STAND 25M32
HALL DE EXPOSICIONES
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REGISTRO

Exhibicidn de la marca aliada en el area de registro del evento.

- KV en cobranding Asobancaria y marca aliada.

- Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




ESCARAPELAS Y CINTAS

Distintivos para identificacion de los asistentes al evento (Expositor,
Convencionista, Conferencista, entre otros). Escarapelas y Cintas en material
biodegradable y tinta en base de agua que la hace mas amigable al medio
ambiente. Producido por Asobancaria.

« Logo en las escarapelas y cintas.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).

ANA CAROLINA GOMNZALES




FACHADA PANTALLA
PUBLIK

Exhibicion de material o logo de la marca aliada con 6 espacios exclusivos
en la pantalla ubicada a la entrada del Centro de Convenciones.

Exclusividad (6) seis cupos.

Duraciéon maxima de contenido por espacio 10
segundos en formato MP4

Una (1) invitacion a las sesiones academicas.
Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




BOCAGRANDE
PANTALLA PUBLIK

Exhibicion de material o logo de la marca aliada con 6 espacios exclusivos
en la pantalla ubicada en Bocagrande.

Exclusividad (6) seis cupos.

Duraciéon maxima de contenido por espacio (10) diez
segundos en formato MP4

Una (1) invitacion a las sesiones academicas.
Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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PANTALLA LED LATERAL
HORIZONTAL

Exhibicion de contenido de la empresa aliada en pantallas LED
horizontales.

« Una (1) invitacion a las sesiones acadéemicas.
« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda academica final, entre otros).




PANTALLA LED

Exhibicion del logo y/o video de la empresa aliada en pantalla LED
vertical, ubicadas en uno de los laterales del salon académico.
Medidas 1.50 m x 2.00 m. Uso exclusivo de la marca aliada.

« Una (1) invitacion a las sesiones academicas.
« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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PENDON LATERAL
DIGITAL

Exhibicion del logo de la empresa aliada en pantallas digitales, ubicadas
en los laterales del salon académico.
Medidas 1.00m x 1.50 m. Uso exclusivo de la marca aliada.

[ « Inclusion de su logo en el material promocional del

i F oo 6 Kniaht evento (news, agenda académica final, entre otros).

GARRIGUES
GOMEZ PINEDA




PANTALLA LED LOBBY
DE ACCESO

Exhibicion de la marca aliada en pantalla LED (logo y/o video) horizontal,
ubicada en el lobby de acceso.

Medidas 7.00 m x 2.50 m.

« Dos (2) invitaciones a las sesiones academicas.
« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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CENEFA INFERIOR

Presencia de marca de la entidad a través de Logo Digital ubicado en
cenefa inferior en la escenografia del salon de conferencias. Producido

por Asobancaria.

« Dos (2) invitaciones a las sesiones academicas.
« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica y , entre otros).
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CENEFA SUPERIOR

Exhibicion de la imagen publicitaria de la entidad aliada a través del logo
digital ubicado en la escenografia del salon de conferencias. Producido

por Asobancaria.

« Dos (2) invitaciones a las sesiones academicas.
« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (folletos y programa académico final, entre

otros).




FLASH INFORMATIVO

Video institucional presentado en las pantallas del salén de conferencias
durante los recesos (coffee break y almuerzos). Material elaborado por el
aliado estrategico, maxima duracion 30 segundos y sin fin.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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SALON ARSENAL

Salon independiente dentro de la muestra comercial en el hall de
exposiciones del segundo piso, medidas 125,5.mts2. La marca aliada

puede disenar su propia experiencia.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

. Tres (3) personas de atencion sala.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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Exhibicion de la marca aliada a través de su logo ubicado en la
escenografia del salon academico.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).

c Red wif;.
OngrESUDErEChU

| att_conference [N CUntraseﬁa;
= [N ASOBANCARIA

ASOBANCARIA

oy B e A

Vi

[ / o |




CZ. RECICLA

TUENVASE

= I |

LT et

RECICLAR INVITA

. DONA 4=
] LA TAPA @

CANIP

CONGRESO DE ACCESO A
SERVICIOS FINANCIEROS
Y MEDIOS DE PAGO

Innovacién financiera para la inclusion

ECOBOT

Exhibicion de la marca aliada a través de su logo ubicado en la
escenografia del salon academico.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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ABANICOS

Material que se entrega a todos los asistentes en el Tote Bag.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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TERMQOS

Botella de RPET con tapon de bambu PP.
Incluye manija para transporte. Capacidad 650mi/ 22 Oz

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




BOLIGRAFOS

Material que se entrega a todos los asistentes en el Tote Bag.
Producido por Asobancaria.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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LIBRETAS

Material que se entrega a todos los asistentes en el Tote Bag.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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TOTE BAG

Se entregara un Tote Bag con el logo de la marca aliada a todos los
asistentes al evento. (marcacion a una tinta)

« Espacio marcado con el logo de la marca aliada para
la entrega exclusiva de este material.

« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




TAG MALETAS

Se entregara un identificador de maleta con el logo de la marca aliada.
Se habilitara un espacio para guardar equipaje con la marca de la
entidad aliada. (marcacioén a una tinta).

Producido por Asobancaria.

« Espacio marcado con el logo de la marca aliada para
la entrega exclusiva de este material.

« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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ESPACIO STAND GM?

Espacio Stand de 3.00 m x 2.00 m.
Sujeto a disponibilidad de espacio.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

. Tres (3) personas de atencion stand.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




ESPACIO STAND 12M2

Espacio Stand de 6.00 m x 2.00 m.
Sujeto a disponibilidad de espacio.

sFaudNet
. spare su programa de g INNOVAC' . . . s . ;.
e e Gl v vep0s =P . Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

. Tres (3) personas de atencion stand.
« Inclusion de su logo en el material promocional del

evento (news, agenda académica final, entre otros).
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ESPACIO STAND 25M?

Espacio Stand de 5x5m
Sujeto a disponibilidad de espacio.

« Dos (2) invitaciones a las sesiones academicas.

« Cuatro (4) personas de atencion stand.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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ESPACIO STAND EN L 16M?

Espacio Stand en L.
Sujeto a disponibilidad de espacio.

« Dos (2) invitaciones a las sesiones academicas.

« Cuatro (4) personas de atencion stand.

« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




2 e ) i MESA CONFERENCISTAS

p h : 0 ]
PASO 1 ANALISIS DESARROLLO DE DE SOLUCIONES Logo de la marca aliada en la mesa de los conferencistas.

IAS . .
DELANGON oo, KB NS ) s Producido por Asobancaria.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.
« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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CUBOS EN ESTRUCTURA

Exhibicion de marca aliada en estructura de cubos brandeada por todas
las caras. Ubicados en la muestra comercial.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.
« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




FORROS DE SILLAS

Exhibicion de la marca aliada a través de colocar la marca en los
espaldares de las sillas del salon academico.
Producido por Asobancaria.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.
« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




ATRIL

Logo de la marca aliada en el podium de la escenografia.
Producido por Asobancaria.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.
« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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SALA VIP (NEGOCIOS)

Salon cerrado con instalacion eléctrica mesa y sillas, logo de la empresa
en un hablador.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

. Tres (3) escarapelas para personal de atencion sala.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (folletos y programa académico final, entre

otros).




ZONA COWORKING

Espacio disenado para atender llamadas o recarga de dispositivos,
brandeada con imagenes de la marca aliada. Es un espacio donde podra
crear una experiencia para los asistentes al evento.

Producido por Asobancaria.

Medidas: 6.00m. x 6.00m. / 12.00m. x 12.00m.

« Una (1) invitaciones a las sesiones académicas.
« Una (1) persona de atencion en sala

« Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).

3 paises, un mercado
con opartunidades de
crecimianto para todos.
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CHARLA COMERCIAL

El aliado estratégico tendra un espacio de 10 minutos para dar una
charla, antes de salir a uno de los coffee, en el salon principal de
conferencias. La charla comercial sera mencionada por el maestro de
ceremonias invitando a las personas a participar. (No se mencionara

como charla comercial).

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

« Mencion del presentador antes de la presentacion de
la charla.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).
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ALMUERZO

Exhibicion de la marca aliada en uno de los dias del evento a la hora del
almuerzo.

« Una (1) invitacion a las sesiones academicas.

« Invitacion digital al almuerzo.

« Menu para todos los asistentes.

« Mesas decoradas con manteles del color de la marca.

« Individual redondo de papel, portavasos con la marca.

« Centro de mesa marcado.

« 2 torres de luz, con presencia de marca.

« Musica acustica de fondo.

« Inclusion de su logo en el material promocional del evento
(news, agenda académica final, entre otros).




COFFEE BREAK

Participacion de marca en el refrigerio ofrecido a todos los asistentes al
evento de uno de los dias del evento.

« Una (1) invitacion a las sesiones académicas.

« Punto de café en isla.

« Punto de café grande lineal.

« Punto de café pequeno lineal.

« Refrigerio a.m.y p.m.

« Vaso de papel a una tinta.

« Inclusion de su logo en el material promocional del
evento (news, agenda académica final, entre otros).




EVENTO SOCIAL

Participacion de marca del evento social que se ofrece la noche del
jueves a los asistentes.

Manejo de piezas publicitarias en el area del evento
social.

Portavasos

Dos piezas publicitarias en el area del evento.

Totem estandar con imagen institucional de la marca
aliada, producido por Asobancaria.

Invitacion digital

Experiencias de marca.

Inclusidn de su logo en el material promocional del
evento ( ).
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SALA VIP - EVENTO SOCIAL

IR ' Participacion de marca en una Sala VIP dentro del lugar donde se
gl ! S E Sk realizara el evento social. Participacion marca compartida.

---------

. 4 N\ N, 4 Dos (2) invitaciones a las sesiones académicas.
L ] ' = Dos (2) personas de atencion sala
Zona VIP para uso exclusivo de la marca : Manejo de espacio
exclusivo para la marca aliada, con el fin de que puedan atender

‘ﬁ} ~ - _ Q a sus invitados especiales.

— et T Manejo de pieza publicitaria en la zona VIP de la marca aliada
e g F Atencion de meseros exclusiva para esta zona

Bk Inclusion de su logo en el material promocional del evento (news

S y agenda académica final, entre otros).




PASEO POR LA BAHIA

Paseo por la bahia durante hora y media para poder disfrutar del
atardecer, para maximo 30 personas.

La convocatoria de las personas a esta actividad estara a cargo del
aliado estratégico.

« Catamaran
« Alimentos y bebidas
« Dos cocteles por persona (mojito)
« Pasabocas (3 tipos de pasabocas)
« Servicios de meseros
- Bartender
« Logistica
« Inclusién de su logo en el material promocional del evento (news
y agenda académica, , entre otros)
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