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UNCTAD (2013):

S e S €6Cuando Iqs carteles se rglacionaq con los
UNCTAD llamados bienes o servicios esenciales que
satisfacen las necesidades bdsicas de la vida
cotidiana, el efecto en los pobres es
particularmente dafiino.
(%)

Como consumidores, los pobres se ven afectados por los
precios mas altos de los bienes o servicios esenciales
que fijan los carteles. Aunque estos ultimos perjudican a
todos los consumidores, los pobres soportan una carga
desproporcionada. Los consumidores pobres pueden
verse obligados a reducir su consumo del producto
cartelizado, o a renunciar a otros productos para poder

adquirir los bienes esenciales??




UNCTAD (2013):

UNITED NATIONS

UNCTAD

Para que el derecho y la politica de la
competencia beneficien a los pobres, el
organismo regulador de la competencia

deberia desempefiar un papel mayor, asignando
estratégicamente sus recursos o fijando sus
prioridades para combatir la conducta
anticompetitiva, en particular los carteles en
los sectores que tienen mas probabilidades de
afectar a los pobres.
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Ademas de los carteles de vendedores, los
de compradores también pueden tener un
efecto perjudicial, especialmente en los

agricultores pobres. Estos cdrteles se crean en
torno a productos basicos importantes, como el
café, el algoddn, el té, el tabacoy la leche, que
constituyen una fuente de ingresos esencial
para un gran nimero de pequefios agricultores
y para muchos paises en desarrollo.































LA ZONA DE CONFORT

ES UN HERMOSO LUGAR
PERO NADA CRECE ALLI...

ANONIMO



















Bolotova, Connor y Miller (2008)
ESTUDIO ACERCA DE LA CONDUCTA COLUSORIA

LISINA

Aumento de Aumento de
25 centavos de 9 centavos de
délar por libra délar por libra




Chart 1. Citric Acid Prices: February 1990 - March 1997
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Chart 2. Lysine Prices: January 1990 - April 1996
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CARTEL DE ELECTRODOS DE GRAFITO

El ingreso de las firmas Los precios durante el

durante el periodo del cartel aumentaron

cartel fue de 6 billones entre50y 65% en USy
de ddlares. hasta 90% en Canada.

Si asumimos que el mark - up de las firmas
es 50%, los ingresos de los cartelistas por

el acuerdo suman 2 billones de ddlares.




CARTEL DE ELECTRODOS DE GRAFITO

Las multas impuestas por varios paises del
mundo (EE.UU, Canada, UE, Korea) suman cerca
de 700 millones de ddlares.

Dinero recuperado por Las sanciones totales

demandas colectivas: entonces serian aproxi-
aprox. 437 millones de madamente 60% de las

doélares. ganancias del cartel.




CARTEL DE GASOLINA (SUECIA) =

En 1999 la Autoridad de Competencia Sueca SANCIONO A 5 GRANDES
EMPRESAS DE GASOLINA POR UN TOTAL DE 90 MILLONES DE EUROS.

En 1999 el ingreso total de las firmas en este mercado fue de
1.2 BILLONES DE EUROS.

Las 5 empresas cartelistas
TENIAN UNA PARTICIPACION DE MERCADO DE 90%.

Paralelamente
AUMENTARON LOS PRECIOS EN 1,89 CENTAVOS DE EURO POR GALON.

Segun la autoridad, LOS CONSUMIDORES PERDIERON CERCA DE
62,5 MILLONES DE EUROS en un periodo de 5 afios.



Connory Lande (2008):

€€
Los carteles causan, en
promedio, entre 30y

50% de sobreprecio.”
















www.abc.es

IMAGEN:

Cartel
DE LOS PANALES












































































CRITERIOS DE GRADUACION
PARA PERSONAS JURIDICAS

- AGENTES DEL MERCADO -
(Art. 25 Ley 1340 de 2009)



CRITERIOS PARA PERSONAS JURIDICAS ),

, BENEFICIO
IMPACTO" | DIMENSION . GRADO DE
sobreelmercadol del mercado | btenidopor forpricipaAciON

el infractor

b.

CONDUCTA PROCESAL J=CUOTA DEMERCADO PATRIMONIO
de los investigados |*ACTIVOS Y/O VENTAS del infractor
involucradas




CRITERIOS PARA PERSONAS JURIDICAS ),

CIRCUNSTANCIAS DE AGRAVACION DE LA SANCION:

0

PERSISTENCIA
de la conducta
infractora

()

ANTECEDENTES O
INCUMPLIMIENTO

DE COMPROMISOS
de drdenes de
autoridades de
competencia

()

SER LIDER,
INSTIGADOR O
PROMOTOR
de la conducta







"Habernos me/tido
en el corazon "
de los colombianos

Pablo Felipe Robledo Del Castillo

Superintendente de Industria y Comercio







