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Objetivos

= Entender las principales diferencias entre una segmentacion para Marketing, una
segmentacion para el SARLAFT del sector financiero y la segmentacién para el
sector Real como parte integral del proceso de identificacion de riesgos.

= Analizar origen y pertinencia de las variables a utilizar para la segmentacion de
cada contraparte

= Entender la diferencia entre clasificacion, metodologias de segmentacion y
metodologias de reconocido valor técnico y como se entrelazan en el SACGRLAFT
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La enciclopedia libre
La segmentacion de mercado divide un mercado en segmentos mas pequefios de compradores que tienen diferentes necesidades, caracteristicas y comportamientos que requieren estrategias o mezclas de

Portada marketing diferenciadas.

Portal de la comunidad Como su propio nombre indica, de dividir o segmentar un mercado en grupos uniformes mas pequefios, la segmentacién de muchos sociales mercados se puede dividir de acuerdo a sus caracteristicas o
Actualidad

Cambios recientes

variables que puedan influir en su comportamiento de compra.

Péaginas nuevas

Pégina aleatoria Estos segmentos son grupos homogéneos (por ejemplo, las personas en un segmento son similares en sus actitudes sobre ciertas variables). Debido a esta similitud dentro de cada grupo, es probable que
Ayuda respondan de modo similar a determinadas estrategias de marketing. Es decir, probablemente tendran las mismas reacciones acerca del marketing mix de un determinado producto, vendido a un determinado
Donaciones

precio, distribuido en un modo determinado y promocionado de una forma dada.
Notificar un error

La segmentacion sirve para determinar los rasgos basicos y generales que tendra el consumidor del producte, teniende en cuenta que el mismo no va dirigido para todo publico, sine para el publico objetive
I T identificado como Consumer Portrait.
Crear un libro
Descargar como PDF indice [ocultar]

Version para imprimir 1 Tipos de segmentacién

En otros proyectos 1.1 Variables para la segmentacion
. . 1.2 Beneficios de la segmentacién de la mercadotecnia
Wikimedia Commons
2 Segmentos

Herramientas 3 Requisitos para una buena segmentacion
Lo que enlaza aqui 4 Véase también
Cambios en enlazadas 5 Referencias

5.1 Bibliografia

5.2 Enlaces externos

Subir archivo
Péginas especiales
Enlace permanente

Informacion de la
pagina . .,
Elemento de Wikidata TlpUS de segmentacion |[ediar]

Citar esta pagina ‘ : B o ! X B ) ‘ ) B | ) o ) )
Se han propuesto diversos tipos de segmentacién o clasificacién de los potenciales clientes en funcion de diferentes tipos de variables. Una segmentacién comin consiste en usar los siguientes cinco tipos de
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< C' (0 @ Esseguro https:;//es.wikipedia.org/wiki/Segmentacion_de_mercado#Tip
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pagina 3
Elemento de Wikidata Tipos de segmentacion [editar ]
Citar esta pagina

pag Se han propuesto diversos tipos de segmentacion o clasificacion de los potenciales clientes en funcién de diferentes tipos de variables. Una segmentacién comun consiste en usar los siguientes cinco tipos de
En otros idiomas o variables.
Ay 1. Geografica: Se divide por paises, regiones, ciudades, o barrios.
English
FH HE 2. Demografica: Se dividen por edad, etapa del ciclo de vida y por su género.

rangais
3. Psicografica: Se divide segun la clase social, el estilo de la vida, la personalidad y los gustos.

fe=ft
Bahasa Indonesia 4. Socioeconémicos: Se divide por el nivel de ingresos, el estilo de vida, etc.
Bahasa Melayu 5. Conductual: Se divide de acuerdo a las conductas, beneficios pretendidos, lealtad a la marca y actitud ante el producto.
Portugués
Pyccknit Variables para la segmentacién |[editar]
Lihe

" Las variables utilizadas para segmentacion incluyen:
A 25 mas

pEditar anlacas 1. Variables geograficas: Regién del mundo o del pals, tamafio del pals, clima, ciudad, regién, pais.
2. Variables demograficas: Edad, género, orientacion sexual, tamafio de la familia, ciclo de vida familiar, ingresos familiares, profesién, nivel educativo, estatus socio-econémico, religién, nacionalidad,
culturas, raza, generacién.
3. Variables Psicograficas: personalidad, estilo de vida, valores, actitudes, intereses.
4. Variables conductuales: Busqueda del beneficio, tasa de utilizacion del producto, fidelidad a la marca, utilizacion del producto final, nivel de "listo-para-consumir”, unidad de toma de decision,
Cuando muchas variables se combinan para proporcionar un conocimiento profundo del segmento, se le conoce como segmentacién profunda. Cuando se da suficiente informacién para crear una imagen
clara del miembro tipico del segmento, se llama perfil del comprador. Una técnica estadistica utilizada habitualmente en determinar un perfil es el anélisis de grupo (cluster analysis).

Beneficios de la segmentacion de la mercadotecnia |editar]

Los beneficios de la segmentacion de mercados pueden ser

« Identificar las necesidades mas especificas para los submercados.

« Focalizar mejor |a estrategia de marketing

« Optimizar el uso de los recursos empresariales de
« Marketing
« Produccién
« Logistica

+Toma de decisiones

lpm
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Requisitos para una buena segmentacion | ediar)
Los requisitos para una buena segmentacion son

« Homogeneidad en el segmento

= Heterogeneidad entre segmentos

« Estabilidad de segmentos

Si se cumplen estas condiciones se puede garantizar que los clientes dentro de cada segmento exhibiran comportamientos parecidos (homogeneidad intrasegmental), que el comportamiento de diferentes
segmentos sera diferente (heterogeneidad intersegmental) y que la variacidn viene explicada en alto grado por las variables gue definen el segmento. Finalmente la estabilidad implica que la segmentacion

basada en estudios en un determinado momento se mantiene mas o menos inalterada con el paso del tiempo y sdlo serian necesarios cambios menores.

Véase también |editar]
« Nicho de mercado
« Medio de comunicacion especializado

= Segmentacién por comportamiento
Referencias [editar]

Bibliografia |editar]

«Gomez, Cristina: Mercadotecnia, México, 2010.

« Stanton, William J. : Fundamentos del Marketing, México, D. F. : McGraw-Hill/Interamericana, 2007.
Enlaces externos [editar]

e Definicion de Segmentacion de Merc

(completa y descargable en pdf)&
« Introduccidn a la Segmentacidn del Mercado®@

«El cubo NORISO - Los 8 Segmentos para hacerse con el consumidor off & on lineg?

Categorias: Estudios de mercado | Mercadotecnia

Se edité esta pagina por ultima vez el 29 may 2018 a las 07:54.
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Entendimiento normativo

Para efectos de este andlisis se tendrdn en cuenta la CBJ
100 000003 del 22 de julio de 2015, la cual derogd la CE
100 000005 del 17 de junio de 2014 (esta a su vez ya habia
derogado la CE 304 000001 del 19 de febrero de 2014) y
la CBJ 100-000006 del 19 de agosto del ano 2016 (que
estd contenida en la CBJ del 25/10/2016, a partir de la
pdagina 138 hasta la 154) como la norma mads reciente.
Todas emitidas por la Superintendencia de Sociedades
Colombiana.
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CE 304 000001 del 19 de febrero de 2014

5.1 Identificar las situaciones que puedan generar a la empresa riesgo de LA/FT en las operaciones,
negocios o contratos que realiza la empresa.

Deben revisarse todas las operaciones, negocios y contratos que realiza la empresa, con el propésito de
identificar las situaciones que puedan generarle riesgo de LA/FT. Esta identificacion implica evaluar las
fuentes de riesgo, es decir contrapartes, productos, canales de distribucién y jurisdiccion territorial.

Algunos ejemplos de posibles indicadores de riesgo a las que pueden verse expuestas las operaciones,
negocios o contratos que realiza la empresa, son los siguientes:

a) Realizar transacciones con personas naturales o juridicas que no estén plenamente identificadas.

b) Alto manejo de operaciones en efectivo sin justificacién aparente.

c) Comprar bienes con precios notoriamente inferiores a los que ofrece el mercado.

d) Aceptar nuevos socios o empleados con antecedentes judiciales de lavado de activos o /-

financiacion del terrorismo.

-
1 (o)

Conclusion: no hay obligacién normativa de segmentar o CONCRESO PANAMERCANO

Y FINANCIACION DEL TERRORISMO

e) Admitir nuevos socios o accionistas sin verificar previamente el origen de los recursos que aportan.

f) Celebrar operaciones, negocios o contratos sin dejar constancia documental de las mismas.




CE 100 000005 del 17 de junio de 2014
que derogo la 304

5.1 Identificar las situaciones que puedan generar a la empresa riesgo de LA/FT en las operaciones,
negocios o contratos que realiza la empresa.

Deben revisarse todas las operaciones, negocios y contratos que realiza la empresa, con el propésito de
identificar las situaciones que puedan generarle riesgo de LA/FT. Esta identificacion implica evaluar las
fuentes de riesgo, es decir contrapartes, productos, canales de distribucién y jurisdiccion territorial.

Algunos ejemplos de posibles indicadores de riesgo a las que pueden verse expuestas las operaciones,
negocios o contratos que realiza la empresa, son los siguientes:

a) Realizar transacciones con personas naturales o juridicas que no estén plenamente identificadas.

b) Alto manejo de operaciones en efectivo sin justificacién aparente.

c) Comprar bienes con precios notoriamente inferiores a los que ofrece el mercado.

d) Aceptar nuevos socios o empleados con antecedentes judiciales de lavado de activos o /-

financiacion del terrorismo.

o~ |

Iy

FL/ > |
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Conclusion: no hay obligacién normativa de segmentar o CONCRESO PANAMERCANO

Y FINANCIACION DEL TERRORISMO

e) Admitir nuevos socios o accionistas sin verificar previamente el origen de los recursos que aportan.

f) Celebrar operaciones, negocios o contratos sin dejar constancia documental de las mismas.
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CBJ 100-000006 del 19 de agosto de 2016

A. Elementos del Sistema

E| Sistema debera contemplar, como minimo, la descripcion de los siguientes
elementos para la administracién del Riesgo de LA/FT:

a. |dentificacion del riesqgo:

El Sistema debe permitirles a las Empresas Obligadas identificar los factores que
den lugar al Riesgo de LA/FT Inherente al desarrollo de su actividad y los demas
riesqos relacionados con éste.

Para identificar el Riesgo de LA/FT las Empresas Obligadas deben, como minimo:

i. Establecer metodologias para la segmentacion de los factores de
riesqo vy clasificar los respectivos factores de riesgo.

ii. Establecer metodologias para la identificacion del Riesgo de LA/FT y
sus riesgos relacionados, respecto de cada uno de los factores de
riesqo segmentados.

iii. Con base en las metodologias establecidas en desarrollo del punto
anterior, identificar las formas a través de las cuales se puede presentar
el riesqo de LA/FT.

CONGRESO PANAMERICANO
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Identificacion Medicién o Evaluacion Control Monitoreo
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Establecer metodologias para la segmentacion de
los factores de riesgo.

1. Arbol de clasificacion:

2. Regresion

3. Andlisis de conglomerados

4. Mezclas Finitas

5. Redes neuronales,

6. Andlisis Log-Lineal

/. Mdaguinas de vector de soporte,
8. Enftre oftras.

(Clister): es una técnica estadistica multivariante que por definicion agrupa objetos
de tal forma que los objetos en un mismo grupo (clister) son mas parecidos entre si

CONGRESO PANAMERICANO
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ACtiVidad Econémica Variabl Mini Mineria de Datos en PRODUCTO Cari::lFlCAF‘:::clsde e Riesgo NI;;S;EME;::\;D Corto [Mediano| Largo
ariables Minimas Variables para Colectivas | Kprivado | Abierta | Escalonada | Cerrada| P.N. | PJ: | Bajo Alto | Plazo | Plazo | Plazo
| . de Segmentacion Andlisis S A N N N S A W W A B
z Volumen o Frecuencia Poduos] 1 O T T O O W O
g CLIENTES ' roducte
= Ingresos n . Identificacion: Fodsdes] O S N W
(@] I Actividad -z Producto 6 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1 0 1 0
P Proporcion Datos
<C . . = Econémica Producto7| 1 0 0 1 0 1 1 0 1 o [ 0| o 1
E Egresos y Patrimonio z Validos Prosuctos| 1 o o 1 ol 1T 1o 1 oo 1%
_— Producto 9 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1 0 1 0
LIJ - ., Producto 10 1 0 0 1 0 1 1 0 1 0 0 0 1
> Naturaleza w o | peeen e B | e Bt B o
0) = | Ingreso Promedio Perdidos (missing P R n 5 5 T 5 P R n
L Caracteristicas o value) Producto14] 0 1 0 0 1 1 1 0 0 1 0 0 1
@l PRODUCTOS a —— I R R R
i ausas Datos roducto
o NIEE 215 METEset @ % Valor Activo Perdidos (missin G 1 : Z A g R i
(L{J) destlnatarlos w Value) g Dendrograma que utiliza una vinculacién completa
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_ . : Productos,
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E(: CANALES Naturaleza de las % Pasivo i : jurisdicciones
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L -
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. alor del Patrimonio T | : :
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Eval ion Pr Normali e .
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ANALISIS * Rho - Spearman (Distribucién NO Normal): Variable Escala — Ordinal
MULTIVARIADO * Tau-b de Kendall: Variable Ordinal (empates)
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VEUELIES

* Tau-c de Kendall: Variable Ordinal (no empates)
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Con base en las metodologias establecidas en desarrollo
del subnumeral anterior, segmentar los factores de riesgo

Segmento Segmentos Segmentos Segmentos Monitoreo
Clientes Productos Canales Jurisdicciones transaccional

1)2/3] 4|5]6]..|n 1)2|3| 4/5/6]...|n 11]2[3] 45/6]...|n]

[1]2[3] a]s[e]..n]

Segmentar adicional

Proveedores Empleados Accionistas

Segmentos Segmentos Segmentos Monitoreo
Proveedores Empleados Accionistas Operacional CONGRESO PANAMERICANO
DE RIESGO DE LAVADO DE ACTIVOS
[1[2[3] 4[s[e]...] [1[2[3[ 4[5]é]...I] [1]2[3]a[s[é]...]

Y FINANCIACION DEL TERRORISMO




Establecer metodologias para la identificacidn del riesgo de LA/FT
y sus riesgos asociados respecto de cada uno de los factores de
riesgo segmentados.

Proceso de apreciacion del riesgo
Herramientas y técnicas Identificacion Analisis de riesgo Evaluacion
del riesgo |Consecuencia |Probabilidad [Nivel de riesgo| de riesgo
rainstorming) MA NA NA NA NA
Entrvistas estructuradas MA NA NA NA NA
Técnica Delphi MA NA NA NA NA
Listas de verificaicon (Chack-list) MA NA NA NA NA
Andlisis preliminar de peligros (PHA) WA NA NA NA NA
Estudios de peligros y operatividad (EPO-HAZOP) MA WA A A A
Andlsisis de peligros y puntos criticos de control (APPCC) MA WA NA NA NA
Apreciacion de riesgo toxicoldgico MA WA MA MA MA
Estructura ;Qué pasaria si? (What if?-SWIFT) MA WA MA MA MA
3 io LA LA A A A
Analisis de impacto del negocio (BIA) A WA A A A
Andlisis de la causa principal NA A LA LA WA
Lol = ST AL ’H——Hﬁ——iﬁ—l
Andlsisi de drbol de fallas (FTA) A NA MA WA MA
Andlisis de arbol de sucesos A WA A A NA
Andlisis de consecuencia A WA MA A A
Proceso de apreciacion del riesgo
Herramientas y técnicas Identificacién Analisis de riesgo Evaluacion
delriesgo |Consecuencia [Probabilidad |Nivel de riesgo| de riesgo - |
il e s L e / e
Andlissi de capas de proteccion (LOPA) A MA A A NA / 7
- A WA A A A [ /
= = =
N A L LA A \
T rr— (o)
Andlsis de circuito furtivo(SNEAK) A NA NA NA NA
Andlisis de Markov A MA NA NA NA
Simulacién de Montecarlo NA NA NA NA MA
Estadisticas v redes Bayesianas NA WA NA NA MA
Curvas FN A MA MA A MA
Indices de riesgo A LA A A A
i i ilidad WA W LA LA A CONGRESO PANAMERICANO
Analisis de costo/beneficio A MA A A A DE RIESGg DE %: QEPTE;?%T“LOS
Analisis multicriterio (MCA) A WA A WA A Y FINANCIACI ORISMO




Con base en las metodologias establecidas en desarrollo
del numeral anterior, identificar las formas a tfravés de las
cuales se puede presentar el riesgo de LA/FT.

D O F A T 40 W A s e

Debilidades Oportunidades Fortalezas Amenazas Areas Controles Causas Eventos Consecuencias Funcionarios Planes Tratamientos Clientes Productos Ca

Clientes

Seg.

Seg. | Analisis DOFA Eventos Segme

Seg..

Prodle 1. Evento de riesgo 1
2. Evento de riesgo 2

Seg. T ﬁ

Seg. \\ 3. Evento de riesgo 3

Seg..n 4. Evento de riesgo 4

Canales 5. Evento de riesgo 5

geg. ;\ 6. Evento de riesgo 6

€0, 2 — .
Seg..N~— 7. Evento de riesgo 7

Jurisdiccig \ 8. Evento de riesgo 8

Seg. £ %9. Evento de riesgo 9
Seg. 2 \10. Evento de riesgo 10

Seg..n
MRVT
Metodologias

estadisticas de
segmentacion

MRVT (cualitativas)
ISO 31010

“Lluvia de ideas
Reunién de expertos.
E.T.C.

CONGRESO PANAMERICANO
DE RIESGO DE LAVADO DE ACTIVOS
Y FINANCIACION DEL TERRORISMO




Establecer las metodologias de medicién o evaluacién con el fin de
determinar la posibilidad o probabilidad de ocurrencia del riesgo de
LA/FT y su impacto en caso de materializarse frente a cada uno de los
factores de riesgo y los riesgos asociados.

Proceso de apreciacion del riesgo
Herramientas y técnicas Identificacion Analisis de riesgo Evaluacion
del riesgo |Consecuencia |Probabilidad [Nivel de riesgo| de riesgo
Tormenta de ideas (Brainstorming) MA NA NA NA NA
Entrvistas estructuradas MA NA NA NA NA
Técnica Delphi MA NA NA NA NA
Listas de verificaicon (Chack-list) MA NA NA NA NA
Andlisis preliminar de peligros (PHA) WA NA NA NA NA
Estudios de peligros y operatividad (EPO-HAZOP) MA WA A A A
Andlsisis de peligros y puntos criticos de control (APPCC) MA WA NA NA NA
Apreciacion de riesgo toxicoldgico MA WA MA MA MA
Estructura ;Qué pasaria si? (What if?-SWIFT) MA WA MA MA MA
Andlisi de escenario MA MA A A A
Analisis de impacto del negocio (BIA) A WA A A A
Andlisis de la causa principal NA WA MA MA MA
Analisis de modo y efectos de falla (AMFE y AMFEC) MA MA MA MA MA
Andlsisi de drbol de fallas (FTA) A NA MA WA MA
Andlisis de arbol de sucesos A WA A A NA
Andlisis de consecuencia A WA MA A A
Proceso de apreciacion del riesgo
Herramientas y técnicas Identificacién Analisis de riesgo Evaluacion
delriesgo |Consecuencia [Probabilidad |Nivel de riesgo| de riesgo - |
Analisis de causa y efecto MA MA NA NA NA / §
Andlissi de capas de proteccion (LOPA) A MA A A NA / //
Arbol de decision NA WA WA A A F / Ve A
Analisis de confiabilidad humana MA MA MA WA A t {
Analisis de esquema de pajarita (Bow tie) NA A MA WA A \
Iantenimiento enfocado en Ia confiabilidad MA WA MA MA MA : o
Andlsis de circuito furtivo(SNEAK) A NA NA NA NA
Andlisis de Markov A MA NA NA NA
Simulacién de Montecarlo NA NA NA NA MA
Estadisticas v redes Bayesianas NA MA NA NA MA
Curvas FN A MA MA A MA
Indices de riesgo A LA A A MA
: . e T o m T R CONGRESO PANAMERICANO
Analisis de costo/beneficio A MA A A A DE RIESGO DE I'C":VADO DE ACTIVOS
Analisis multicriterio (MCA) A WA A WA A ¥ FINANCIACION DEL TERRORISMO




Aplicar las metodologias establecidas en desarrollo del literal
anterior, para realizar una medicion o evaluacidon consolidada de
los factores de riesgo y los riesgos asociados.

D O F A FTla W A & BE 2

Clientes Debilidades Oportunidades Fortalezas Amenazas  Areas Controles Causas Eventos Consecuencias Funcionarios Planes Tratamientos Clientes Productos Canales Jurisdicciones
Seg.
Seg. 2 Analisis DOFA Eventos Segmentos
Pri everto dei@sgo |
Productos EERTaaT i
vento de riesgo
Seq. 1 Evento de riesgo 2
Seg. 2 ‘ = 8 :
Seg..n . Evento de riesgo
Canales . Evento de riesgo 4

1.
2.
3
4
5. Evento de riesgo 5
6
7
8
9

Seg.
Seg. 2 . Evento de riesgo 6
Jﬁﬁgdir(]:ci()n . Evento de riesgo 7
Seg. 1 . Evento de riesgo 8
Seg. 2 . Evento de riesgo 9
Seg..n 10. Evento de riesgo 10
MRVT . 23. AR-Administracic Prueba Evento - Guardando... =
Metodologias
estadisticas de Archivo Maestros Riesgos Reportes
segmentacion — ¢ 5 —
T - 7 | 6
o v i o n = @ = ? ook
ashboare A Matriz Matriz Reporte Evento  Asociar uardar Eliminar Eficacia ficacia  Sanciones Reporteador Configuracion Ayuda Exportar Guardar
MRVT (cuantitativas o Dashboard DOFA M R E Guardar El f Eficacia  Sanciones Reporteador Configuraci da  Exportar Guard
T Riesgos Calor Eventos nuevo evento Evento Evento  Eventos Tratamientos Eventos PDF  Archivo
cualitativas
ISO 31010 Gestion Eventos Indicadores Reporteador Herramientas Archiva
Matriz de MATRIZ SARLAFT

Riesgo Riesgo Inherente Riesgo Controlado
DESCRIPCION EVENTO Probabilidad | Consecuencia | Nivel Riesgo | | Probabilidad | Consecuencia Hivel

2 Compras Nombre2 apellido2 ap 2. Evento de rlesgo 2 Probable Moderado Alto 12

4 | Gestién Humana Nombred apellidod ap 4. Evento de riesgo 4 Probable Mayor 16 Probable Moderado Alto

Consecuencia y

FUNCIONARIO

Como Segunda 1 | Direccion SARLAFT Nombre1 apellidol ap 1. Eventa de riesga 1
opcion para dejar
evidencia de la forma
de medir’ “Luvia de 3 | Mercadeo Mombred apellidod sp 3. Evento de riesga 3 Posible Mayar M 12
ideas

Reunién de expertos.

CONGRESO PANAMERICANO
DE RIESGO DE LAVADO DE ACTIVOS
Y FINANCIACION DEL TERRORISMO

5 | Vinculaciones Hombres apellidoS ap 5. Evento de riesgo 5 Posible Mayor 12




Establecer las metodologias para definir las medidas de

control del riesgo de LA/FT.

1992 COSO Cube

Tabla A.1.1
Proceso de apreciacion del riesgo
Herramientas y técnicas Identificacion Analisis de riesgo Evall
delriesgo  |Consecuencia |Probabilidad |Nivel de riesgo| de riesgo

Tormenta de ideas (Brainstorming) MA NA NA NA NA
Entrvistas estructuradas MA NA NA NA NA
Técnica Delphi MA NA NA NA NA
Listas de verificaicon (Chack-list) MA NA NA NA NA
Analisis preliminar de peligros (PHA) MA NA NA NA NA
Estudios de peligros y operatividad (EPO-HAZOP MA A A A

Andlsisis de peligros y puntos criticos de con! NA NA NA
Apreciacidon de riesgo toxicoldgico MA WA
Estructura ¢, Qué pasaria si? (What if?- MA [
Andlisi de escenario A A

Analisis de impacto del negocio (BIA) A A

Analisis de Ia causa principal MA MA
Andlisis de modo y efectos de falla (AMFE y Al MA
Andlsisi de arbol de fallas (FTA) WA
Analisis de Arhal de sucesns NA

Tabla A1.2
Herramientas y técnicas Eval
Nivel de riesgo| de riesgo

Andlisis de causa y efecto NA NA
Analissi de capas de proteccion (LOP, A NA
Arbol de decision A A
Andlisis de confiabilidad humana MA A
Andlisis de esquema de pajarita (Bow tie) MA A
Mantenimiento enfocado en la confiabilidad WA MA WA
Andlsis de circuito furtivo(SNEAK) NA NA NA
Andlisis de Markov A WA NA NA NA
Simulacion de Montecarlo NA NA NA NA WA
Estadisticas y redes Bayesianas NA MA NA NA WA
Curvas FN A WA MA A WA
Indices de riesgo A WA MA A MA
Matriz de consecuencias/probabilidad WA WA MA MA A
Analisis de costo/beneficio A WA A A A
Andlisis multicriterio (MCA) A WA A WA A

2013 COSO Cube

CONGRESO PANAMERICANO
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Aplicar las metodologias establecidas en desarrollo del
subnumeral anterior sobre cada uno de los factores de
riesgo y los riesgos asociados

D O F A 7 4 W A & .

Debilidades Oportunidades Fortalezas Amenazas  Areas Controles Causas Eventos Consecuencias Funcionarios Planes Tratamientos Clientes Product:

Analisis DOFA Eventos S FACTORES / FUENTES DE RIESGO

Emplesdo | Proveedor

1. Control 1 (preventivo)
2. Control 2 (preventivo)
3. Control 3 (detectivo)
4. Control 4 (detectivo)
5. Contral 5 (ambos)

CONSECUENCIA

Posible

Moderado

o [ v B o [l

Segmento Segmentos Segmentos Segmentos
Clientes Productos Canales Jurisdicciones

[a[2[5] a[5[6]..]In]

IDENTIFICACION COMPORTAMIENTO

[al2[3[a[5[6l...[n]

Proveedores Empleados

Segmentos

IDENTIFICACION COMPORTAMIENTO

peamentos OPERACIONAL CONGRESO PANAMERICANO
Accionistas DE RIESGO DE LAVADO DE ACTIVOS
Y FINANCIACION DEL TERRORISMO

Segmentos

Empleados

Proveedores

[1[2[3[ 4[5[e]..]n [1]2[3[4]5]6]..[n [1]2[3] 4[5]6]..[n]




Taller

|
(/A

[
1 o
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